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Agenzie Cayenne archivia il 2011 con fatturato  
in crescita del 3,8% e prosegue il new business 
L’agenzia registra un aumento leggermente inferiore rispetto ai due anni precedenti ma realizza nuove acquisizioni

C
ayenne chiude il 2011 con 

una crescita pari al 3,8%, 

più lieve rispetto ai due 

anni precedenti che avevano re-

gistrato un +8,5% nel 2010 e un 

+11% nel 2009. Il fatturato rag-

giunge pertanto i 5 milioni di euro 

con uno staff che - in un’ottica di 

investimento su qualità e cresci-

ta - è passato da 60 a 66 perso-

ne, con un conseguente abbassa-

mento della redditività pro capite. 

Al risultato hanno contribuito va-

rie discipline: advertising (36%), di-

gital (33%), graphic design (18%), 

media (10%), ufficio stampa (3%) 

che operano in modo totalmente 

integrato. «Crescere di questi tem-

pi non è per nulla scontato - affer-

ma Peter Michael Grosser, presi-

dente e amministratore delegato 

di Cayenne – e quindi sono mo-

deratamente soddisfatto sebbene 

le aspettative a inizio dello scorso 

anno erano decisamente superio-

ri e è il motivo per cui abbiamo for-

temente investito nel personale, in 

netta controtendenza con il mer-

cato. La crescita invece è stata più 

lieve del previsto e ciò ha ridotto 

gli utili. Resta il fatto che, da quan-

do è nata nel 2003, Cayenne è co-

stantemente cresciuta e soprattut-

to nella direzione auspicata, cioè 

di un’agenzia creativa, innovativa 

ed integrata». «La strategia di svi-

luppo dell’anno trascorso, è sta-

ta sviluppata su 3 assi: opportuni-

tà di qualità, crescita con i clienti 

già in partnership con Cayenne e 

– in tendenza con il mercato – lo 

sviluppo dei progetti digital - con-

tinua Lapo Brogi, direttore genera-

le -. Abbiamo iniziato a lavorare per 

Tonino Lamborghini, in particolare 

per Lamborghini Energy Drink. Ab-

biamo ampliato per questo mar-

chio una piattaforma di comuni-

cazione, svolgendo un lavoro di 

posizionamento in relazione al suo 

target di riferimento (brand signa-

ture: “Style never sleeps”). In termini 

di crescita con i clienti già partner 

di Cayenne, l’anno è stato caratte-

rizzato da diversi progetti on e of-

fline ma si è soprattutto concluso 

con la conquista della parte corpo-

rate e Atl di Edison. L’agenzia con-

solida così la sua relazione con uno 

dei challenger sul settore strategi-

co dell’energia, garantendo a Edi-

son un approccio globale e inte-

grato sia sulle problematiche di 

marca che su quelle commerciali. 

Sull’area digital, Cayenne ha sigla-

to un accordo di collaborazione 

anche con Tim: Il progetto, molto 

importante, sarà fruibile ai consu-

matori in primavera. Il 2012, in cui 

si segnalano anche almeno altre 3 

acquisizioni che verranno presto 

comunicate, sarà in continuità con 

quanto intrapreso sul 2011: web, 

qualità e garanzie di remunerazio-

ni corrette». «La crescita della no-

stra realtà non sarebbe stata pos-

sibile senza una costante e attenta 

ricerca di strategie uniche, semplici 

e adatte a stimolare soluzioni cre-

ative realmente integrate - sottoli-

nea Stefano Tumiatti, direttore cre-

ativo e strategico -. Il successo di 

“Ga el Suv” per Skoda è la più chiara 

testimonianza. Ma soprattutto oggi 

bisogna avere un rapporto consu-

lenziale con il cliente, lavorare in-

sieme a lui. Aspettare un brief e svi-

luppare una campagna oggi non è 

più sufficiente. Bisogna saper lavo-

rare insieme ai propri clienti». 

Da sinistra,
Stefano Tumiatti, Lapo 

Brogi, Giandomenico 
Puglisi e Peter Grosser


