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LAVORERÀ PER I BRAND DI FIAT-CHRYSLER

Leo Burnett, Alessandro Antonini new entry 
nel reparto creativo
In questi giorni Alessan-
dro Antonini (nella foto) ha 
raggiunto il reparto creativo 
di Leo Burnett guidato da 
Riccardo Robiglio e Pa-
olo Dematteis come ww 

creative director per Fiat-
Chrysler e quindi per le mar-
che Jeep, Chrysler e Dodge. La 
sede di destinazione è quella di 
Torino dove Antonini incon-
trerà  Marco Gucciardi, diret-
tore creativo su Fiat. Antonini 
proviene da JWT Kuwait e 
ancora prima da JWT Dubai, 
dove ha maturato una impor-
tante esperienza internazionale 
su brand come Volvo, HSBC, 
Johson&Johnson, National 

Bank of Kuwait, The Times. 
Ha vinto premi nazionali e in-
ternazionali, dal Dubai Lynx a 
Cannes. “Siamo l’hub interna-
zionale di Fiat Chrysler e Ales-
sandro è un creativo che unisce 
alla brillantezza del pensiero la 
conoscenza del contesto inter-
nazionale e delle sue dinami-
che. In più è una persona molto 
molto piacevole che porterà ul-
teriore divertimento e coesione 
in un team che sta già facendo 

molto bene”, hanno commen-
tato Robiglio e Dematteis. “Ab-
biamo appena presentato Ales-
sandro a Detroit - ha aggiunto 
Giorgio Brenna - e l’acco-
glienza è stata entusiastica. Ci 
aspetta un grande lavoro, ed è 
per noi motivo di orgoglio po-
ter lavorare dall’Italia per brand 
globali e iconici come Chrysler, 
Jeep, Dodge. Sono anche felice 
che Leo Burnett abbia riporta-
to in Italia un cervello in fuga”.
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Cayenne nel film ‘La peggiore settimana della mia vita’
L’agenzia creativa Cayen-
ne è presente all’interno 
del film La peggior settimana 
della mia vita, che vede pro-
tagonisti gli attori Fabio De 

Luigi, Cristiana Capotondi 
e Alessandro Siani. Il film 
racconta la ‘tragica’ setti-
mana che precede le nozze 
di Paolo - Fabio De Luigi 

e Margherita - Cristiana  
Capotondi. Il film si apre 
con un’inquadratura dell’a-
genzia Cayenne, l’agenzia di 
pubblicità dove il protago-

nista, lavora e dove sono sta-
te ambientate molte scene 
del film sulla vita quotidiana 
di Paolo, nella settimana più 
tragica della sua vita.


