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(REATIVITA E SMARKETING

TESTIMONIAL SALLUSTI E | PERSONAGGI STORICI

I’Ttalia Unita in edicola con 1l Giornale.
Campagna di Cayenne

Cayenne ha curato la cam-
pagna di promozione dei
19 fascicoli di storia ‘Ttalia
Unita. Il Risorgimento e le
sue storie’, che a partire da
oggi usciranno in allegato
con i/ Giornale, in occasione
dei 150 della Repubblica
Italiana. La creativita della
campagna vede protagonisti
il direttore del quotidiano,

Alessandro Sallusti, e
personaggi storici italiani,
che hanno fatto la storia
del Paese, come Garibaldi
e Cavour, che discutono in-
sieme di temi storici, ancora
attuali oggi. Latmosfera ¢
quella delle grandi intervi-
ste politiche che hanno fat-
to la storia del giornalismo
mondiale. Il flight prevede

stampa, pianificata
su i Giornale ¢ ltalia
Oggi, spot tv su Me-
diaset e radiocomu-
nicato su Rds e r1or1.
La direzione crea-
tiva ¢ di Giando-
menico Puglisi ¢
Stefano Tumiat-

ti, copy Livio Basoli, art
Edoardo D’Amore. La

casa di produzione tv e radio

¢ Guicar.

A SOSTEGNO UNA CAMPAGNA ADV

Ultra Communication ¢ al fianco
dell'etichetta musicale Ultratem-
po per Ritratti, brand di moda
intimo celebre per il suo stile, e
per la realizzazione di strumenti a
supporto delle attivita di promo-

zione e comunicazione; I'agenzia
ha lavorato, infatti, alla realizza-
zione della compilation ‘Love No-
tes' da abbinare alla collezione Ri-
tratti Sensation. Il cd & destinato
ai clienti dell'e-store destinato al

mercato europeo. E-store e web
management firmati da freefra.
Ritratti Love Notes & una raccolta
di brani slow beat & chillout. A
sostegno del progetto una cam-
pagna stampa dell'etichetta Ul-

ULTRA COMMUNICATION PER LA COMPILATION RITRATTI ‘LOVE NOTES'

tratempo indirizzata alle piti im-
portanti riviste di settore, testate
online femminili, moda e musica.
A supporto, anche un'azione di pr
online sui pill importanti social
network.
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ROADSHOW

l cirecvito di eventi che Facilitea [incontro
+re i forntor ICT ¢ i decisori aziendal

delle -'MPftsc locali

CHI VISITA

5.000 iscritti
3.000 partecipanti

ll Formea+

® Spazi esposi

* 40 workshop con | pil autorevoli docenti & anclisti & | migliori casi di successo

= Campagna di comunicazione locale, invifi miroti con le associazioni di categoria del

1Dati medi Smav Business Roadshow 2010)
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* Premio innavazione ICT rivolte olle imprese e pubbliche amministrazioni del territorio
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