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i bs.it, la più grande libreria ita-
liana online (e seconda in as-
soluto solo ad Amazon), sce-

glie Cayenne come partner della 
comunicazione. In particolare, 
l’agenzia, che ha vinto un pitch 
strategico-creativo a tre, e alla 
quale è stato affidato anche il 
planning, si occuperà quindi del-

lapo
Brogi Mercato Ibs.it  

si affida a Cayenne 
dopo una gara  
a tre per creatività  
e planning
New business per la sigla di cui è d.g. Lapo Brogi

la creatività di brand Internet Bo-
okshop Italia per la prossima cam-
pagna pubblicitaria e dell’on air 
televisivo. Nata nel giugno 1998, 
Ibs.it - controllata da Messaggerie 
Italiane attraverso la holding Em-
melibri - è leader di mercato nel-
la vendita di libri e audiovisivi on-
line, attraverso l’omonimo sito. Da 

luglio 2012 è presente anche sul 
territorio con le librerie Ibs.it boo-
kshop, strategicamente posiziona-
te nei centri storici di 10 grandi cit-
tà italiane: Roma, Firenze, Bologna, 
Padova, Ferrara, Mantova, Berga-
mo, Lecco, Novara e Treviso. «Ibs.
it è il primo player italiano dell’edi-
toria in rete, un settore che in Italia 

si ritaglia un’importante fetta nel 
dinamico mercato del commer-
cio elettronico che, per il 2014, 
prevede un incremento comples-
sivo del 17% del fatturato. Essere 
stati scelti da un’azienda così im-
portante è per noi motivo di or-
goglio e riconferma nuovamen-
te la nostra capacità di consulenza 
in termini di pensiero, creatività e 
integrazione, anche in mercati e 
contesti non tradizionali» afferma 
Lapo Brogi, d.g. dell’agenzia. “La 
partnership con Cayenne rappre-
senta una svolta importante nella 
nostra strategia di comunicazione 
- ha dichiarato Mauro Zerbini, a.d. 
di Ibs.it -. In una fase di accresciuta 
competitività, diventa fondamen-
tale lavorare con partner di assolu-
to valore creativo e tecnico quale 
è sicuramente Cayenne.” Il media 
mix prevede un on air multime-
diale - tv, altri mezzi classici e web 
- intorno a Natale.


