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Brand La versatilità del formaggio svizzero 
online con la firma creativa di Cayenne
L’agenzia ha ideato una strategia web dedicata a Le Gruyère DOP, con landing page, ottimizzata 
anche per mobile, e campagna banner con script cangiante a seconda del momento della giornata

La bontà del formaggio 

svizzero non conosce 

confini. Ma qualora ci fos-

se ancora qualche dub-

bioso, o magari all’oscuro 

di certi sapori tradiziona-

li, ecco arrivare la campa-

gna che punta a eliminare 

ogni incertezza; e creare 

awareness. Per far sì che 

la strategia si completi, 

Cayenne ha ideato una 

comunicazione web per 

Le Gruyère DOP, racconta-

to in tutte le sue caratteri-

stiche. Facendo leva sul-

la versatilità del prodotto, 

ottimo in diversi momen-

ti della giornata, l’agen-

zia ha realizzato una lan-

ding page ottimizzata 

anche per tablet e smar-

tphone; qui l’utente può 

trovare, oltre alle infor-

mazioni sulla tradizione 

produttiva e alla storici-

tà artigianale del prodot-

to. Così, in corrisponden-

za di ogni momento della 

giornata c’è una ricetta a 

base di Le Gruyère, che 

ognuno può riprodurre a 

casa. La landing page è 

supportata anche da una 

campagna banner, gio-

cata sempre sul concept 

della versatilità di consu-

mo: i banner contengono 

uno script che in base alla 

fascia oraria di visualizza-

zione, mostrano un mes-

saggio diverso; così se 

vedo il banner al mattino, 

la ricetta sarà quella del-

la colazione, se lo visua-

lizzo la sera sarà per una 

cena a base di Le Gruyè-

re. La campagna è pianifi-

cata su siti di cucina e in-

formazione e su Google 

e Facebook. Per l’agenzia 

hanno lavorato il diretto-

re creativo digitale Pao-

la Naldi, il copy Giuseppe 

Draicchio, i designer Rosa 

De Comite e Paola Ferri, il 

project manager Alessan-

dra Cinerari.


