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T o turn a house into 
a home. Creare 
mondi di senso in 

cui il lettore ritrovi sé stes-
so per affinità e condivi-
sione di luoghi, situazioni, 
sensazioni. Questo l’obiet-
tivo della nuova campa-
gna stampa Flexform, fir-
mata Cayenne e pianificata 
internamente, che debut-
ta con due nuovi sogget-
ti che vedono protagoni-
sti i divani Soft Dream e 
Lario. In continuità con il 
concept Home at last - Fi-
nalmente a casa - lanciato 
nel 2015 e poi diventato fil 

rouge di tutta la comuni-
cazione Flexform, alla co-
struzione ad alto impatto 
estetico dell’immagine si 
aggiunge il valore del si-
gnificato della stessa. Lo 
storytelling delle nuove 
foto introduce scene di 
vita quotidiana – una cop-
pia sorride concedendo-
si due chiacchiere in relax, 
un padre gioca a nascondi-
no con i figli. Sono il clien-
te e il suo vissuto al cen-
tro dell’attenzione. Le foto 
condensano un’atmosfera 
accogliente e rassicurante. 
Ricercata la scelta dell’am-
biente scaldato da un’im-
portante boiserie in legno 

color castagna e da ampie 
vetrate che affacciano su 
spazi esterni verdi e lumi-
nosi. Un ambiente dome-
stico sofisticato ma non 
distante, borghese ed ele-
gante. Pochi oggetti molto 
iconici completano la mise 
en scene. Il grande investi-
mento pubblicitario (149 
testate in 43 paesi) volto 
ad intercettare un pubbli-
co internazionale ha reso 
necessario l’utilizzo di un 
linguaggio universale che 
passa attraverso la lettura 
della bellezza del prodotto 
e dell’immagine così come 
attraverso la condivisione 
di un racconto che non ha 

Adv Flexform “Home at last” 
nella campagna di Cayenne
L’on air su stampa

confini geografici. Accen-
tuare il piacere di tornare a 
casa quando ad accoglier-

ci c’è un living Flexform è 
la promessa implicita del-
la nuova campagna.

Due immagini della campagna


